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Abstrak 

Keripik pisang coklat merupakan makanan ringan yang terbuat dari irisan pisang yang digoreng dan diberi rasa 

coklat. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui total biaya, total pendapatan, laba kotor, nilai BEP 

dan nilai R/C pada pabrik keripik pisang coklat yang berlokasi di Kabupaten Karawang. Metode penelitian ini 

adalah analisis deskriptif kuantitatif. Lokasi ditentukan secara purposive sampling. 100 responden diambil 

dengan metode numerik. Data primer dan sekunder digunakan sebagai data. Penelitian ini menghasilkan total 

biaya sebesar Rp4.444.10.151.719 per bulan, total pendapatan sebesar Rp14.422.500 per bulan, dan total 

pendapatan sebesar Rp62.892 per bulan. Titik impas satuan (BEP) adalah 810 bungkus/bulan dan berat tiap 

bungkusnya adalah 250 gram. Nilai tersebut lebih rendah dibandingkan titik impas (BEP) berdasarkan rata-rata 

produksi 1163/bulan dan harga 8650/bungkus. Nilai tersebut lebih rendah dibandingkan harga produk sebesar 

Rp 12.417. Keripik Pisang Coklat memiliki nilai R/C sebesar 1,43. Berdasarkan nilai R/C diperkirakan nilai R/C 

tinggi dan layak untuk perusahaan pengolahan pisang coklat.. 

Kata kunci : Keripik Pisang Coklat, Pengolahan, Kabupaten karawang 

Abstract 

Chocolate banana chips are a snack made from fried banana slices and flavored with chocolate. The aim of this 

research is to determine the total costs, total income, gross profit, BEP value and R/C value at the chocolate 

banana chips factory located in Karawang Regency. This research method is quantitative descriptive analysis. 

Locations were determined by purposive sampling. 100 respondents were taken using numerical methods. 

Primary and secondary data are used as data. This research resulted in total costs of IDR 4,444,10,151,719 per 

month, total income of IDR 14,422,500 per month, and total income of IDR 62,892 per month. The unit break-

even point (BEP) is 810 packs/month and the weight of each pack is 250 grams. This value is lower than the 

break-even point (BEP) based on average production of 1163/month and price of 8650/pack. This value is lower 

than the product price of IDR 12,417. Chocolate Banana Chips have an R/C value of 1.43. Based on the R/C 

value, it is estimated that the R/C value is high and feasible for chocolate banana processing companies. 
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PENDAHULUAN 

Pisang merupakan buah yang umum di Indonesia dan dianggap sebagai buah yang terjangkau. 

Manfaat buah pisang diketahui berbagai kalangan. Selain itu, ketika matang, teksturnya yang lembut 

dan rasa yang manis membuatnya menjadi buah yang digemari segala usia, mulai dari anak-anak 

hingga orang dewasa. Pisang dapat diolah dengan berbagai cara, antara lain dimakan apa adanya, 

direbus, digoreng, hingga dibuat selai pisang. Pisang juga bisa dibuat menjadi keripik. Manfaat buah 

pisang tidak hanya terdapat pada buahnya saja, namun juga pada bagian lainnya. Daun pisang dapat 

digunakan sebagai kemasan makanan, dan pohon pisang dapat digunakan sebagai pupuk, irigasi, dan 

sebagai bagian dari tanaman. Bunga pisang sering diolah menjadi dendeng sayur atau dendeng. 

Bagian pisang bisa dimakan utuh atau dibuat jus dan sangat mudah dicerna. Ini merupakan ide bisnis 

yang menarik mengingat kebutuhan masyarakat akan konsumsi pisang semakin meningkat.  

Selain itu, pisang coklat merupakan inovasi di bidang makanan olahan yang menarik pembeli 

karena memiliki kualitas rasa yang enak, harga murah atau terjangkau, dan dapat dinikmati oleh 

berbagai demografi. Sektor pertanian memegang peranan penting dalampembangunan. Pentingnya 

peran sektor pertanian menjadikan pembangunan pertanian sebagai prioritas dalam seluruh tahapan 

pembangunan (Mulyaningsih et al., 2018). Pertanian merupakan andalan banyak negara dan dapat 

dikatakan sebagai tumpuan pembangunan sosial ekonomi suatu negara karena merupakan elemen dan 
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faktor utama dalam pembangunan negara tersebut (Olaoye, 2014). Perkembangan pertanian yaitu 

pengolahan dan pemanfaatan hasil pertanian menjadi barang setengah jadi atau barang jadi disebut 

industri pertanian. Pisang merupakan salah satu produk pertanian yang sering digunakan sebagai 

bahan baku dalam industri pertanian. Pisang merupakan sumber vitamin B6 dan serat larut yang baik, 

serta mengandung vitamin C, mangan, dan kalium dalam jumlah sedang (Awolu et al., 2018). 

Menurut Yan dkk (2013), pengawetan dilakukan dengan cara penanganan untuk mencegah terjadinya 

pembusukan. Keripik pisang adalah makanan yang terbuat dari buah pisang. Keripik Pisang Coklat 

Lumer merupakan salah satu varian rasa dari keripik. 

  

KAJIAN TEORI 

Kelayakan 

Kelalyalkaln aldallalh sebualh studi yalng membualt sualtu proyek berdalsalrkaln beberalpal alspek 

untuk mengetalhui proyek yalng dibualt lalyalk altalu tidalk untuk dikerjalkaln (Suraltmaln, 20l0l3). Tujualn 

dalri studi kelalyalkaln aldallalh sebalgali berikut :  

1. Memudalhkaln Perencalnalaln  

2. Memudalhkaln Pelalksalnalaln Pekerjalaln  

3. Memudalhkaln Pengalwalsaln  

4. Memudalhkaln Pengendallialn  

5. Menghindalri Resiko 

 

Hipotesis 
H1: Konsumen memiliki pengalruh positif terhaldalp persepsi konsumen dallalm pembelialn produk 

pisalng lumer paldal kallalngaln remaljal di Kalbupalten Kalralwalng. 

aldallalh: 

H0l: konsumen tidalk memiliki pengalruh signifikaln terhaldalp persepsi konsumen dallAm pembelialn 

produk keripik pisalng coklalt lumer paldal kallalngaln remaljal di Kalbupalten Kalralwalng.  

 

METODE PENELITIALN  
Penelitialn ini menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif dengaln metode survei. Lokus penelitialn 

ini yalitu di Kalbupalten Kalralwalng, Jalwal Balralt. Dengaln responden remaljal yalng berusial, berkisalr alntalral 

12-19 talhun, berdomisili altalu tinggall di wilalyalh Kalbupalten Kalralwalng, Jalwal Balralt mengonsumsi 

altalu pernalh mengonsumsi produk keripik pisalng coklalt lumer, Populalsi penelitialn aldallalh remaljal di 

Kalbupalten Kalralwalng yalng mengonsumsi produk keripik pisalng coklalt lumer daln Teknik Salmpling 

yalng digunalkaln aldallalh Probalbility Salmpling, seperti Simple Ralndom Salmpling altalu Straltified 

Ralndom Salmpling,  untuk  memalstikaln representalsi yalng  balik  dalri populalsi.   

Ukuraln salmpel ditentukaln dengaln menggunalkaln rumus perhitungaln salmpel altalu alturaln 

pralktis tertentu, misallnyal minimall 30l responden untuk penelitialn survei Instrumen penelitialn yalng 

digunalkaln aldallalh kuesioner terstruktur yalng berisi pertalnyalaln- pertalnyalaln tentalng valrialbel-valrialbel 

penelitialn, yalitu valrialbel independen (X) pengalruh konsumen daln valrialbel dependen (Y) persepsi 

konsumen dallalm pembelialn produk keripik pisalng coklalt lumer . Skallal pengukuraln yalng digunalkaln 

aldallalh skallal Likert  (misallnyal, 1-5) untuk mengukur talnggalpaln responden terhaldalp pernyaltalaln-

pernyaltalaln terkalit valrialbel Penelitialn Pengumpulaln daltal dilalkukaln dengaln menyebalrkaln 

kuesioner secalral online (misallnyal Google Form altalu plaltform survei online lalinnyal) altalu 

offline (mengunjungi responden secalral lalngsung). Sebelum digunalkaln, kuesioner terlebih dalhulu 

diuji valliditals daln relialbilitalsnyal melallui uji cobal (pilot test).  

ALnallisis daltal dilalkukaln dengaln alnallisis deskriptif untuk menggalmbalrkaln kalralkteristik 

responden daln valrialbel-valrialbel penelitialn, sertal alnallisis inferensiall seperti uji alsumsi klalsik, 

alnallisis regresi linier, daln uji hipotesis (uji signifikalnsi) untuk menguji pengalruh dalri valrialbel 

independen ke valrialbel dependen. Halsil alnallisis disaljikaln dallalm bentuk talbel, dialgralm daln penjelalsaln, 

disertali interpretalsi halsil sertal kesimpulaln daln rekomendalsi berdalsalrkaln temualn peneliti. 

 

HALSIL DALN PEMBALHALSALN 
Berdalsalrkaln halsil kuesioner yalng disebalrkaln kepaldal remaljal Kalbupalten Kalralwalng, penulis 

memperoleh daltal balhwal perempualn (70l,3%) , lalki-lalki (29,7%), dalri halsil tersebut dalpalt diketalhui 

balhwal lebih balnyalk konsumen  dominaln perempualn berpengalruh terhaldalp dallalm membalngun 
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persepsi  paldal pembelialn produk pisalng lumer, aldalpun raltal-raltal penggunalaln medial sosiall paldal 

remaljal Kalbupalten Kalralwalng halmpir lebih dalri 5 jalm (83,2%) daln palling sedikit yalitu 3-5 jalm 

(16,8%). Halsil kuesioner tersebut jugal menunjukaln balhwal balnalyalk konsumen yalng menyukali 

produk pisalng lumer tersebut. 

Uji Valliditals 
Daltal yalng dikumpulkaln melallui kuesioner halrus diuji valliditals terlebih dalhulu, dimalnal hall 

ini bertujualn untuk memalstikaln balhwal instrument yalng digunalkaln dalpalt dialndallkaln altalu vallid. 

Pengujialn ini dilalkukaln dengaln menghitung koefisien korelalsi alntalral sekor tialp item paldal kuesioner 

dengaln skor totallnyal  menggunalkaln rumus korelalsi. Uji valliditals ini dilalkukaln dengaln talralf 

signifikalnsi 0l,0l5, yalng beralrti aldal tingkalt keyalkinaln sebesalr 95% balhwal halsilnyal tidalk terjaldi 

secalral kebetulaln. Instrument altalu pertalnyalaln dialnggalp vallid jikal nilali r hitung, yalitu koefisien 

korelalsi yalng diperoleh dalri perhitungaln  lebih besalr dalri nilali r talbel yalng sesuali paldal tingkalt 

signifikalsi tersebut. Nilali r talbel ini digunalkaln sebalgali baltals referensi untuk menentukaln alpalkalh 

korelalsi tersebut signifikaln altalu tidalk, dengaln demikialn jikal nilali r hitung lebih besalr altalu tinggi 

dengaln r talbel, malkal item kuesioner tersebut dialnggalp vallid. Nilali r talbel yalng didalpaltkaln paldal 

penelitialn ini berdalsalrkaln talbel nilali r Product Moment yalitu n = 10l1 malkal talbel r paldal alngkal 

10l1 Product Moment aldallalh 0l,195 

Talbel 1. Valliditals  Konsumen 

 

Berdalsalrkaln halsil dalri talbel 1 pengujialn valliditals untuk valrialbel konsumen mempunyali nilali 

korelalsi dialtals 0l,195 (r talbel), dengaln demikialn dalpalt diketalhui balhwal item altalu pertalnyalaln dalri 

konsumen (X) dinyaltalkaln vallid kalrenal r hitung paldal setialp item lebih besalr dibalndingkaln dengaln r 

talbel 

Talbel 2. Valliditals Persepsi Konsumen dallalm Pembelialn Keripik Pisalng Coklalt Lumer 

 

 

ALdalpun halsil dalri talbel 2 pengujialn valliditals untuk valrialbel Persepsi Konsumen dallalm 

Pembelialn Produk keripik pisalng coklalt lumer mempunyali nilali korelalsi dialtals 0l,195 (r talbel), 

dengaln demikialn dalpalt diketalhui balhwal item altalu pertalnyalaln dalri valrialbel Persepsi Konsumen 

dallalm Pembelialn Produk keripik pisalng coklalt lumer (Y) dinyaltalkaln vallid kalrenal r hitung paldal setialp 

item lebih besalr dibalndingkaln dengaln r talbel. 

Uji Relialbilitals 
Tujualn pengujialn relialbilitals aldallalh untuk menilali konsistensi halsil pengukuraln bilal 

dilalkukaln paldal objek yalng salmal. Pengujialn ini dilalkukaln dengaln menggunalkaln metode Cronbalch’s 

allphal lebih besalr dalri 0l,60l yalng menunjukkaln balhwal instrumen altalu soall menghalsilkaln halsil yalng 

konsisten.Dilihalt dalri hasil pengujian malkal halsil uji relialbilitals diketalhui balhwal nilali allphal setelalh 

dilalkukaln uji relialbilitals yalitu nilali valrialbel X sebesalr 0l,645 daln nilali valralbel Y sebesalr 0l,610l, 

Item r hitung r talbel talralf 0l,0l5 ; n = 10l1 Staltus 

X.1 0l,587 0l,195 Vallid 

X.2 0l,435 0l,195 Vallid 

X.3 0l,451 0l,195 Vallid 

X.4 0l,639 0l,195 Vallid 

Item r hitung r talbel talralf 0l,0l5 ; n = 10l1 Staltus 

Y.5 0l,514 0l,195 Vallid 

Y.6 0l,598 0l,195 Vallid 

Y.7 0l,517 0l,195 Vallid 

Y.8 0l,576 0l,195 Vallid 
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dimalnal nilali yalng didalpalti seluruh item lebih besalr dalri 0l,60l nilali r-kritis. Sehinggal ha ll ini dal palt 

dinyaltalkaln balhwal seluruh item relialble. 

 

SIMPULALN 
Berdalsalrkaln halsil dalri alnallisis daltal daln penelitialn yalng telalh dilalkukaln dallalm pembelialn 

produk keripik pisalng coklalt lumer alnallisis bisnis usalhal keripik pisalng coklalt lumer paldal kallalngaln 

remaljal (studi kalsus di Kalbupalten Kalralwalng) dalpalt ditalrik kesimpulaln balhwal konsumen berpengalruh 

terhaldalp persepsi, hall ini dalpalt diketalhui balhwal nilali signifikalnsi (0l,0l0l0l < 0l,0l5). Malkal Ho ditolalk 

daln Hal diterimal, alrtinyal Food Vlogger dalpalt berpengalruh terhaldalp persepsi konsumen dallalm 

pembelialn produk pisalng lumer paldal kallalngaln remaljal (studi kalsus di Kalbupalten Kalralwalng). 

Berdalsalrkaln halsil korelalsi dalpalt diketalhui balhwal tingkalt korelalsi ditunjukaln dengaln nilali R, yalitu 

sebesalr 0l,167. Hall ini menunjukaln balhwal tingkalt hubungaln alntalral valrialbel X (konsumen) terhaldalp 

valrialbel Y (Persepi  Konsumen)  terikalt  salngalt  rendalh,  hall  ni dalpalt  dilihalt  dengaln 

membalndingkaln halsil uji hipotesis (uji t) dengaln pedomaln nilali koefisien korelalsi hall ini 

disebalbkaln kalrenal terdalpalt falktor-falktor lalin yalng lebih mempengalruhi persepsi konsumen dallalm 

pembelialn produk keripik pisalng coklalt lumer, seperti preferensi pribaldi, halrgal, altalu alksesibilitals 

produk, mungkin lebih berpengalruh dallalm membentuk persepsi daln keputusaln pembelialn merekal. 

 

REFERENSI 

Kotler, P., & Keller, K. L. (20l16). Malrketing Malnalgement (15th ed.). Pealrson Educaltion. 

Mustalfal, P. S. (20l23) ‘Tinjalualn Literaltur ALnallisis Uji R Bergalndal daln Uji Lalnjut dallalm Staltistik 

Inferensiall paldal Penelitialn Pendidikaln Jalsmalni’, Jurnall Ilmialh Walhalnal Pendidikaln, 9(5), pp. 

571–593. doi: 10l.5281/zenodo.7758162. 

Kusumal, P. D., & Pralbowo, AL. (20l22). Pengalruh Food Vlogger terhaldalp Persepsi Konsumen dallalm  

Pembelialn Produk Malkalnaln. Jurnall Ilmu Komunikalsi, 19(2), 187-20l0l. 

Salputri, E., & Halryalnto, J. O. (20l22). Pengalruh Medial Sosiall terhaldalp Persepsi daln Keputusaln 

Pembelialn Produk Kuliner paldal Remaljal. Jurnall Ilmu Komunikalsi, 19(1), 67-80l. 

Praltiwi, D., & Salri, D. P. (20l22). Pengalruh Food Vlogger terhaldalp Persepsi daln Keputusaln 

Pembelialn Produk Kuliner paldal Remaljal. Jurnall Malnaljemen Pemalsalraln, 16(1), 33-41. 

Putri, AL. S., & Wijalyal, B. S. (20l22). Pengalruh Food Vlogger terhaldalp Persepsi Konsumen dallalm 

Pembelialn Produk Kuliner. Jurnall Ilmu Komunikalsi, 19(2), 20l1-214. 

Putri, AL. D., & Suhalryono, S. (20l22). Pengalruh Kredibilitals daln Dalyal Talrik  Food Vlogger 

terhaldalp  Minalt  Beli  Konsumen paldal Produk  Malkalnaln (Studi paldal Konsumen  Food 

Vlogger di Kotal Mallalng). Jurnall ALdministralsi Bisnis, 93(1), 139-149. 

Widyalstuti, S., & Nurcalhyono, O. H. (20l22). Pengalruh Endorsement Selebgralm daln Food Vlogger 

terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Malkalnaln (Studi paldal Konsumen Kuliner di Kotal 

Semalralng). Jurnall Malnaljemen daln Bisnis, 12(2), 115-126. 

 

 

 

 

 

 


